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Provocarea

ÅPiaʁa televiziunii digitale este ´ncŊ la ´nceput, 

publicul larg nu este ´n totalitate familiarizat cu 

acest concept ŀi nici cu beneficiile pe care le aduce.                                                                       

ÅProvocarea era de a explica ce ´nseamnŊ Boom 

intr -un limbaj accesibil , ŀi de a trimite mesajele 

potrivite fiecŊrui public ʁintŊ ´n parte.



Obiective

ÅPoziʁionarea BOOM ca principal jucator pe piaʁa 

televiziunii digitale din Rom©nia 

ÅConstruirea unei reputaʁii ´n r©ndul publicurilor 

ʁintŊ



Public tinta

ÅMass media 

ÅLideri de opinie & factori de decizie: editori, 

vedete, autoritŊʁi si organizatii: CNA, Ministerul IT&C 

etc.

ÅDistribuitori, furnizori, angajaʁi



Mesaje cheie

ÅDTH Television Group lanseazŊ platforma digitala Boom

ÅBoom aduce un nou concept pe piaʁa de ăhome 

entertainmentó din Rom©nia, cu 10 canale proprii ŀi 

servicii exclusive 



1. Lansarea unor zvonuri cu privire la 

venirea unui nou jucŊtor pe piaʁa 

televiziunii digitale

2. Informarea personalizata a presei

3. Interviuri

4. Product trial

Executia



ÅLansarea a fost aŀteptatŊ de cŊtre 

mass media din Rom©nia, cu c©teva 

luni ´nainte circul©nd deja zvonuri 

despre Boom printre jurnaliŀti

Lansarea unor zvonuri cu 

privire la venirea unui 

nou jucŊtor pe piaʁa



ÅEvenimentul a fost organizat la sediul 

clientului, pentru a oferi jurnalistilor 

posibilitatea de a experimenta tehnologia

ÅAm organizat patru mini -conferinʁe de 

presŊ ´n aceeaŀi zi, pentru patru tipuri 

diferite de mass media: 

Åfinanciar ŀi IT

Åcotidiane ŀi agentii de presŊ

Åreviste de lifestyle ŀi ghiduri TV

Åteleviziuni

ÅPrezentarea a fost urmata de un tur al 

studiourilor de productie

Eveniment de presa 

personalizat



ÅInteresul mass media pentru acest 

subiect trebuia menʁinut ŀi dupŊ 

lansare. 

ÅAu fost dezvoltate o serie de

interviuri cu reprezentanʁii 

companiei, ´n publicaʁii de business 

relevante . 

ÅPentru a putea testa produsul, a u 

fost instalate antene ŀi kit-uri de 

recepʁie ´n redacʁiile importante 

pentru publicul ʁintŊ.

Interviuri si product trial


